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PUBLICATIONS: 
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	Akbulut, A., Esiyok, E., Cigdemoglu, C., & Ozgen, O. (2024). An examination of the relationship among conspicuous consumption, social media addiction, narcissism, and empathy: a research on university students. International Journal of Internet Marketing and Advertising, 20(3-4), 272-291. (SCOPUS)

	9
	Esiyok, E., Gokcearslan, S., & Kucukergin, K. G. (2024). Acceptance of Educational Use of AI Chatbots in the Context of Self-Directed Learning with Technology and ICT Self-Efficacy of Undergraduate Students. International Journal of Human–Computer Interaction, 1-10. (SSCI)

	8
	Sonmez, M., Esiyok, E. (2023). The Effect of Social Media Usage, Appearance-Related Social Media Pressure and Body Mass Index on Body Appreciation of Cosmetic Procedure Patients. Aesthetic Plastic Surgery, 47 (6), 2711–2718 https://doi.org/10.1007/s00266-023-03654-y (SCI-E)

	7
	Gökçearslan, Ş., Eşiyok, E., Griffiths, M., Doğan, M., & Turancı, E. (2023). Smartphone addiction among adults: The role of smartphone use, fear of missing out (FoMO), and self-efficacy among Turkish adults. Addicta-The Turkish Journal On Addictions, 10(1). (ESCI)

	6
	Gökçearslan, Ş., Yildiz Durak, H., & Esiyok, E. (2023). Emotion regulation, e‐learning readiness, technology usage status, in‐class smartphone cyberloafing, and smartphone addiction in the time of COVID‐19 pandemic. Journal of Computer Assisted Learning, 39. (SSCI)

	5
	Esiyok, E. & Demirtepe Saygılı, D. (2022). The Roles of Media, Social Comparison and 

Self-discrepancy on Overweight/Obese Patients’ Decision to Undergo Intragastric Botulinum 

Toxin-A Injection, Studies in Psychology, 42(3), 585-610. (ESCI)

	4
	Sonmez, M., & Esiyok, E. (2022). The Importance of Media on Decision to Undergo Cosmetic Surgery Operation. Aesthetic Plastic Surgery, 46(6),3101-3107. (SCI-E)

	3
	Demirtepe-Saygılı, D., Eşiyok, E. & Turancı, E. (2021). Media Usage, Health Literacy, Health Anxiety, and Health Behaviors of University Students During the COVID-19 Pandemic.  Türkiye İletişim Araştırmaları Dergisi, (38) , 19-34 . DOI: 10.17829/turcom.862102 (ESCI)

	2
	Çalyan, Ö., Elbir, İ , Eşiyok, E . (2021). The Role of Mobile Applications in Building Customer Loyalty: A Qualitative Study. Türkiye İletişim Araştırmaları Dergisi, (37) , 39-52 . DOI: 10.17829/turcom.858501 (ESCI)

	1
	Ozgen, O. & Esiyok, E. (2020). Consumer Ethics, Materialism and Material Satisfaction: A Study on Turkish Adolescnt Customers, Journal of Consumer Studies, 44: 14-24 (SSCI).


Other International Indexed Journals 

	5
	Eşiyok, E. & Artan Özoran, B. (2022). Does brand placement practices predict brand recall?. Uluslararası Sosyal Bilimler ve Eğitim Dergisi – USBED, 4(7), 621-640. https://dergipark.org.tr/tr/pub/usbed

	4
	Eşiyok, E. (2018). The Use of Twitter to Increase the Awareness on Health Issues: An Analysis Through the Republic of Turkey Ministry of Health Twitter Account, International Journal of Health Management and Tourism, 3 (3), 154-163.

	3
	Eşiyok Sonmez, E. ve Turancı, E. (2017), Examining Body-Related Decisions of the University Students: The Impact of Media and Self-Esteem, The International Journal of Health, Wellness and Society, 7.

	2
	Eşiyok Sönmez, E. (2015). Aesthetic Product Advertisements on the Construction of Woman Body as a Consumption Object: Example of Cosmopolitan Magazine. International Journal of Human Sciences, Vol. 12, No:2., pp. 1131-1145. 

	1
	Tengilimoğlu, D., Taş, D.,  Eşiyok Sönmez, E., Bircan, İ. ve Güzel, A. (2014). Health Tourism and Patient Satisfaction in Turkey: Ankara Example, International Journal of Economic Practices and Theories, 4, pp. 596-606. 


International Book and Book Chapters

	4
	Al Medani, T., Sahin, C., & Esiyok, E. A Study on Influencers' Role in the Buying-Decision Process Within the Context of Word-of-Mouth Marketing: A Comparison Between USA and Turkey. In Handbook of Research on New Media Applications in Public Relations and Advertising (pp. 149-158). IGI Global.

	3
	Eşiyok, E. (2020). Handbook of Research on New Media Applications in Public Relations and Advertising. Hershey, PA: IGI Global. (Editor)

	2
	Esiyok, E. (2019). How Do Cartoon Movies Construct Children's Consumption Habits for “Special Days”?. In Ozlen O. (Ed). Handbook of Research on Consumption, Media, and Popular Culture in the Global Age. Hershey, PA: IGI Global.

	1
	Esiyok, E. (2018). Advertising Appeals Used in Children's Television Networks: An Analysis of the Advertisements on Disney Channel in Turkey. In G. Sarı (Ed.), Handbook of Research on Children's Consumption of Digital Media (pp. 343-356). Hershey, PA: IGI Global. doi:10.4018/978-1-5225-5733-3.ch023


ULAKBIM Indexed Journals

	8
	Turancı, E., & Eşiyok, E. (2021). Sağlık ve Kültür İlişkisi Bağlamında Popüler Sağlık Dergilerinde Sağlığın Sunumu. İletişim Kuram ve Araştırma Dergisi, 2021(54), 96-114.

	7
	Dersan Orhan, D. ve Eşiyok, E. (2019). The Representation of Country Image: A Study on Saudi Arabia’s Image in Hologram for the King Movie. Selçuk İletişim Dergisi, (12)1: 216-231

	6
	Eşiyok, E. (2018). Türkiye’de Reklamların Denetimi: Reklam Kurulu Kararları Üzerinden Bir İnceleme. İnönü Üniversitesi Hukuk Fakültesi Dergisi, 9 (2), 593-606. DOI: 10.21492/inuhfd.483229

	5
	Eşiyok, E. (2018), Bedene İlişkin Yaklaşımlar Üzerine Bir Değerlendirme, Gazi Üniversitesi İletişim ve Kuram Araştırmaları Dergisi, 46, 111-122.

	4
	Turancı, E., & Eşiyok, E. (2018). Magazine as a Source for Promoting Health Consumption: A Comparison of “Women’s Health” and “Men’s Health” Magazine. Galatasaray Üniversitesi İleti-ş-im Dergisi, (28), 239-255.

	3
	Eşiyok, E. (2017), Dergi Reklamlarındaki Reklam Çekiciliklerine Yönelik Bir İnceleme: ALL Dergisi Örneği, Gümüşhane Üniversitesi İletişim Fakültesi Elektronik Dergisi, 641-656

	2
	Eşiyok Sönmez, E. ve Özgen, Ö. (2017), Medya Kullanımı ve Beden İmajı: Türkiye ve İngiltere Örneği, Akdeniz İletişim Dergisi, 27, 78-95

	1
	Eşiyok Sönmez, E. (2016), Gazetelerde Yer Alan Örtülü Reklamlar: Reklam Kurulu Kararları Üzerinden Bir İnceleme, Gazi Üniversitesi İletişim ve Kuram Araştırmaları Dergisi, 41


Other National Indexed Journals 

	1


	Eşiyok, E. (2018). Tüketim toplumunda “tüketileceklerin” belirlenmesinde bir kaynak olarak kadın dergileri: 2013-2017 Cosmopolitan Örneği. Abant Kültürel Araştırmalar Dergisi, 3(6), 39-47.


National Book Chapters

	5
	Eşiyok, E. (2023). İletişim Araştırmalarında Nicel Araştırma (Ed. Ilqar Seyidov), Nobel Yayınları

	4
	Eşiyok, E. (2022). İşletme Çevresi, Temel İşletmecilik (Ed. Mithat Üner) Temel İşletmecilik , (pp. 29-45). Atilim Universitesi Yayınları: Ankara

	3
	Turancı, E. ve Eşiyok, E. (2021). Yeniliklerin Yayılması Kuramı ve Yeni Medya, (ed. Himmet Hülür ve Cem Yaşin), Yeni Medya, Toplum ve İletişim Biliminin Dönüşünü, (pp. 165-187), Siyasal Kitabevi: Ankara

	2

	Eşiyok, E. (2019). Basılı Reklam Ortamlarında Metin Yazarlığı III: Satış Yeri. Atatürk Üniversitesi Açık Ögretim Yayınları, Editör: HAZAR, Çetin Murat, Basım sayısı:1

	1
	Çetin, M. ve Eşiyok Sönmez, E. (2013). Basılı Reklam Ortamlarında Metin Yazarlığı II: Doğrudan Postalama ve El İlanı. Hazar, Ç.M. (Editör), Reklam ve Reklam Yazarlığı. Atatürk Üniversitesi Açık Öğretim Fakültesi Yayınları: Erzurum


Conference Presentations
	18
	Eşiyok, E. (2023). Art Infusion in Advertising and Its Effect on Brand Image, 14th International Conference on the Image, 15-16 Nov. 2023, Zaragoza, Spain

	17
	Eşiyok, E. ve Turancı, E. (2022). Türkiye’deki İnanç Turizmi Merkezlerinin T.C. Kültür ve Turizm Bakanlığı İnternet Sayfasında Sunumunun İçerik Analizi, Antik Dönemden Günümüze Anadolu’da İnanç Turizmi Kongresi, 25-28 AĞustos 2022, Nevşehir, Türkiye

	16
	Eşiyok, E. (2022). Phubbing and its Reflection On Interpersonal Communication: 

A Review of the Literature. 9th International Communication Days, 16-18 May 2022, İstanbul, Turkey

	15
	Esiyok, E. & Tirpan, B. (2019). Media Coverage of Zoonotic Diseases: A Content Analysis. 6th World Conference on Health Sciences, 6th World Conference on Health Sciences, 1-3 Nov, 2019, Athens , Greece. 

	14
	Esiyok, E. and Turanci, E. (2019).Anti Aging Product Advertisements and Their Reception By Elderly People” 9th Interdisciplinary Conference on Aging and Society, 16-17 September 2019, University of Vienna, Austria.

	13
	Özgen, Ö. and Eşiyok, E. 2018. Tea Culture in Turkey and Use of Cultural /Cross Cultural Codes in ‘Tea’ Advertisement Films. 5th International Conference on Arts and Humanities, 27-28 September, Colombo, Sri Lanka.

	12
	E. Eşiyok ve D. O. Duygu (2017), The Representation of Country Image: A Study on Saudi Arabia’s Image in Hologram for the King Movie, International Conference on The Image, Venice

	11
	Esiyok, E. (2017). A comparison of brand placement practices in movie series: The Fast and the Furious (2001) and The Fate and the Furious 8 (2017), Eurasian Conference on Language and Social Sciences, Antalya, Turkey. 29.09.2018-01.10.2017

	10
	 Elif Eşiyok Sönmez (2016), A Content Analysis of Aesthetic Product Advertisements in Magazines, International Conference on Social Sciences and Education Research, Antalya

	9
	Turancı, E. ve Eşiyok Sönmez, E. (2015). Oyun Kültürü Bağlamında Halk Oyunları ve Çizgi Filmlerde Temsili: Pepee Örneği, Erzurum Üniversitesi İletişim Fakültesi, Uluslararası Oyun ve Oyuncak Kongresi, Erzurum. 

	8
	Göker, A. ve Eşiyok Sönmez, E. (2015). Brand Placement in Movies: A Case Study of a Turkish and a Foreign Movie, International Conference on Communication and Management, Atina. 

	7
	Eşiyok Sönmez, E. (2014). The Effect of Brand Image in Creating Customer Loyalty in Retail Banking: The Case of Yapi Kredi Bank in Turkey, 23rd Annual World Business Congress, Ankara.

	6
	Elif Eşiyok (2019) Brand Placement Practices in the Movies and their Importance on Brand Recall. 5th International Conference on Media and Popular Culture, Leeds: UK

	5
	Elif Eşiyok Sönmez ve Eda Turancı (2016), Examining Body Related Decisions of University Students: The Impact Of Media and Self-Esteem, International Health, Wellnes and Society Congress, Washington D.C.

	4
	Eşiyok Sönmez, E. (2015). A Content Analysis of Aesthetic Product Advertisements in Magazines, International Conference on Social Sciences and Education Research, Antalya  

	3
	Eşiyok Sönmez, E. (2015). The Use of New Media in Crisis Communication: A Case Study of Galoon Bottled Water Crisis in Turkey, World Conference on Technology, Innovation and Entrepreneurship, İstanbul 

	2
	Turancı, E. ve Eşiyok, E. (2018). Sağlık ve Çocuk İlişkisini Çocuk Dergileri Üzerinden Okumak: “Sağlık Çocuk” Dergisi Örneği, 4. Sağlık İletişimi Sempozyumu, 30-31 Ekim 2018, Alanya. 

	1
	Eşiyok Sönmez, E. (2015). Medya Üzerinde Reklam Veren Baskısı: Gizli Reklamlar Açısından Bir Değerlendirme, 14. Ulusal Sosyal Bilimler Kongresi, 23-25 Kasım 2015, ODTÜ 
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	Organizational Structures 

	12
	Reklam Eleştirisi (Yüksek Lisans)

	13
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	Introduction to Marketing



